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 Seit mehr als 30 Jahren liegt die neueste KINO NEWS stets 
zum 1. jeden Monats exklusiv in aktuell 1.299 Restaurants 
von McDonald‘s Deutschland aus.̓

 McDonald’s Deutschland empfängt täglich mehr als 
2,7 Millionen Gäste*.

 Mit einer Auflage von 695.600 Exemplaren ** erreicht 
die KINO NEWS monatlich über 3,8 Millionen Leser ***.

 Mit der parallelen Crossmedia-Umsetzung im Internet erreicht 
KINONEWS.DE rund 241.000 Unique Visits pro Monat.

 Die ebenso breite wie hochattraktive Zielgruppe der 
KINO NEWS ist im Kern 14 bis 49 Jahre alt, smart, urban, 
solvent & interaktiv!

 Durch die große Kompetenz im Bereich des hochwertigen 
Entertainment bietet die KINO NEWS ein attraktives 
Umfeld für Marken und deren Produkte.

WERDEN SIE TEIL DIESER ERFOLGSGESCHICHTE!

* McDonald's Deutschland Geschäftsbericht 2016

*** WLK, AWA 
** IVW III 2019
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DAS CROSSMEDIA-NETZWERK DER                                     -MEDIEN:KINO NEWS

** WLK, AWA 
** Durchschnittswerte 2018/19

TV-Reichweite: 
KINO NEWS TV

Wöchentlich rund 250 Aus-
strahlungen bei 22 Sendern

Mindestens          
Zuschauer pro Woche

TV-Reichweite: TV-Reichweite: 
KINO NEWS TV

Wöchentlich rund 250 Aus-
strahlungen bei 22 Sendern

Zuschauer pro Woche

Online-Reichweite: 
Kinonews.de

Monatliche 

**

Print-Reichweite: 
KINO NEWS
Monatlich

Leser*

Mobil-Reichweite: 
mobil.kinonews.de
Monatliche Page Impressions:
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über 3 Millionen
241.000

920.000 **
1,1 Millionen

Unique Visits:

Print-Reichweite: 
KINO NEWS
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VERBREITUNG

Bremen
12 Restaurants in 2 Städten

Auflage: 8.019 Ex.

Niedersachsen
124 Restaurants in 96 Städten

Auflage: 65.624 Ex.

Nordrhein-Westfalen
271 Restaurants in 173 Städten

Auflage: 149.005 Ex.

Hessen
101 Restaurants in 74 Städten

Auflage: 65.043 Ex.

Rheinland-Pfalz
68 Restaurants in 55 Städten

Auflage: 49.302 Ex.

Saarland
16 Restaurants in 14 Städten

Auflage: 11.880 Ex.

Luxemburg
9 Restaurants in 8 Städten

Auflage: 5.643 Ex.

Baden-Württemberg
148 Restaurants in 120 Städten

Auflage: 93.435 Ex.

Mecklenburg-Vorpommern
20 Restaurants in 16 Städten

Auflage: 9.536 Ex.

Brandenburg
36 Restaurants in 26 Städten
Auflage: 21.186 Ex.

Großraum Berlin
51 Restaurants
Auflage: 21.102 Ex.

Sachsen-Anhalt
37 Restaurants in 29 Städten

Auflage: 24.436 Ex.

Sachsen
50 Restaurants in 36 Städten

Auflage: 32.581 Ex.

Thüringen
27 Restaurants in 23 Städten
Auflage: 21.563 Ex.

Bayern
238 Restaurants in 167 Städten
Auflage: 146.979 Ex.

Schleswig-Holstein
42 Restaurants in 23 Städten

Auflage: 23.443 Ex.

Großraum Hamburg
48 Restaurants
Auflage: 20.267 Ex.

Quelle: IVW III 2018, 
durchschnittliche, 

verbreitete Auflage
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GESAMT-
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1.299 McDonald's 

Restaurants in 
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Gewinne echtes Full HD 
für deinen Laptop!

Jetzt QR-Code scannen  
und einen von 50  
freenet TV-Sticks  
gewinnen!*

Einfach.Besser.Fernsehen.

MEDIA BROADCAST GmbH | Erna-Scheffler-Straße 1 | 51103 Köln 

*  Teilnahmeschluss ist der 31. Mai 2018. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen.  
Keine Barauszahlung möglich. Teilnahmebedingungen unter www.freenet.tv/usb-gewinnspiel

JETZT  
MITMACHEN!

230208_180406_MB_AZ_McDonalds_1/1.indd   1 06.04.18   16:15

England im 12. Jahrhundert: In Kingsbridge wird 
eine neue Kathedrale gebaut. In dem von großer 
Armut geplagten Ort soll diese als ein Zeichen für 

neuen Reichtum und Sicherheit stehen. Dem Bischof 
der Grafschaft Shiring ist das aufstrebende Kingsbridge 
jedoch ein Dorn im Auge: Er will die Macht und Reich-

tümer, die der Bau der Kathedrale dem Ort bringen, für 
sich haben ...

Philip, der Mönch und jüngster Prior in der Geschich-
te des Ortes, ist einer der drei spielbaren Protagonisten 
und stets darauf bedacht, eine geeignete Lösung für 
Ungerechtigkeiten zu fi nden. Er träumt von einer neuen 

Kathedrale für Kingsbridge als ein Zeichen des Friedens. 
Die zweite spielbare Figur ist Aliena. Nach der Hinrich-
tung ihres Vaters, des Grafen von Shiring, landen sie und 
ihr Bruder in bitterster Armut auf der Straße. Nur mit Be-
harrlichkeit und wirtschaftlichem Geschick gelingt es ihr, 
eine neue Existenz aufzubauen; doch der neue Graf und 

ein spielbarer Weltbestseller
Die Säulen der Erde: 
GAME | Verschwörungen, Intrigen und Geheimnisse im düsteren Mittelalter-Flair: Die fesselnde Geschich-
te und die vielschichtigen Charaktere machen DIE SÄULEN DER ERDE zum Videospielhit des Sommers.

brutale Kriegsherr William Hamleigh versucht dies mit al-
len Mitteln zu verhindern. Die letzte Person im Bunde ist 
der aufstrebende Architekt Jack. Seine Reise beginnt, als 
er gerade einmal elf Jahre alt ist. Aufgewachsen in der 
Abgeschiedenheit des Waldes von Shiring erweckt das 
künstlerische Geschick des schüchternen Jungen eines 
Tages die Aufmerksamkeit des Baumeisters Tom und von 
da an nimmt sein Leben eine ungeahnte Wendung ...

Das Spiel orientiert sich an Ken Folletts 1200 Sei-
ten starken Weltbestseller „Die Säulen der Erde“, aber 
die Geschichte ist auf keinen Fall bloß alter Wein in neu-
en Schläuchen. In der Interactive Novel können selbst 
scheinbar unbedeutende Entscheidungen einen Schmet-
terlingseffekt auslösen. Nebencharaktere, die im Buch 
gestorben sind, können durch andere Entscheidungen im 
Spiel vielleicht leben, was umgekehrt aber auch heißt, 
dass das Schicksal der Überlebenden auf keinen Fall 
in Stein gemeißelt ist. Die unkomplizierten Spielmecha-
niken ermöglichen es euch, mühelos in die Geschichte 
einzutauchen. Das macht das Spiel nicht nur sehr intuitiv, 
sondern es erlaubt euch, die Geschichte in eurem eige-

nen Tempo zu erkunden und die vielzähligen Geheim-
nisse zu offenbaren.

Jeder Hintergrund und Charakter, dem ihr im Spiel 
begegnet, ist handgezeichnet und animiert. Mit zeitwei-
se über 25 Animatoren im Projekt ist “Die Säulen der 
Erde” damit das animationsreichste Spiel, das Daedalic 
bis heute entwickelt hat. Auch bei der Vertonung hat der 
Entwickler keine Mühen gescheut: In der englischen Ver-
sion des Spiels vertont Ken Follett sogar höchstpersön-
lich den Kantor, während in der deutschen Fassung der 
YouTuber Gronkh dem Charakter seine unnachahmbare 
Stimme leiht.

Wie werdet ihr die Geschichte spielen? Erlebt die 
düstere Geschichte von Kingsbridge durch die Augen 
von Jack, Aliena und Philip. Das erste von insgesamt drei 
Büchern mit jeweils sieben Kapiteln erscheint am 15. Au-
gust. Zwei weitere werden in kürzester Zeit folgen und die 
Schicksale der drei Protagonisten weiterschreiben. Falls 
ihr die Zwischenzeit sinnvoll überbrücken wollt: Am 12. 
September führt Ken Follett mit seinem neuen Roman 
„Das Fundament der Ewigkeit“ die Kingsbridge-Saga fort.

Bereits im Handel erhältlich für PC, 
PS4 und Xbox One, ab 12 Jahren,
www.the-pillars-of-the-earth-game.com

Trailer zur 
Videospiel-
adaption 

„Die Säulen 
der Erde“

Die Säulen der Erde_02.indd   2-3 07.08.17   14:50
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ALLES GEGEN 
FERIENLANGEWEILE
DIE NEUEN LEGO® SOMMER-HIGHLIGHTS!

Beim Kauf von LEGO Artikeln im 
Wert von mindestens 25,- Euro!
Nur gültig vom 15.07.-15.09.2019*
*Einlösbar in allen Smyths Toys Superstores in Deutschland. Online nicht einlösbar.
Coupon nicht gültig für Bücher und So�ware. Keine Barauszahlung möglich. Nur ein Coupon 
pro Kunde & Einkauf. Bei Einlösung bi­e einfach den Coupon an der Kasse vorlegen. 
Es werden ausschließlich Originalcoupons akzeptie�. Eine Veröffentlichung und/oder 
Vervielfältigung des Gutscheins im Internet oder auf sonstige Weise ist nicht gesta­et. 
Ein Angebot der Smyths Toys GmbH, Köhlstr. 8, 50827 Köln.

6 €
  RABATT!

je  7,99

22,9919,99

z.B. 41385 Emmas oder
41388 Mias sommerliche Herzbox
Baubare Herzbox in Farbe der 
jeweiligen LEGO Friends Freundin. 
Inkl. 1 Spielfigur. 175226, 175229

z.B. 11004 Kreativ mit Fenstern
Inkl. 450 Teilen, darunter Fenster, Türen und 
Sonderelemente wie Augen, Räder und 
Scharniere. 175221 ©
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z.B. 70672 Coles Offroad-Bike
Inkl. 3 Minifiguren: Cole, Kai und 
Pyro-Verwüster. 175279

ANZEIGEN-KAMPAGNEN

Klassische Anzeigen für Ihre Kampagne

Nutzen Sie das äußerst positiv besetzte Umfeld 
der KINO NEWS, um mit Ihrem Motiv das Interesse 
unserer aktiven Leserschaft für aktuelle Themen 
und Produkte zu wecken.

2/1 Seite Anzeige
1/1 Seite Anzeige
1/2 Seite Anzeige
1/3 Seite Anzeige
1/4 Seite Anzeige

45.000,-
24.500,-
15.000,-
12.000,-

8.500,-

€
€
€
€
€

Alle Preise sind AE-fähig und zzgl. MwSt.

arteon.volkswagen.de

Sorgt für Schulterblicke. 
Bei Fußgängern.

Abbildung zeigt Sonderausstattung gegen Mehrpreis.

Der neue Arteon. 
Der Arteon ist eine ganz neue Form von Volkswagen. Mit einem Design, das sofort die Blicke auf sich zieht. Und sollten Sie 
beim Abbiegen mal etwas übersehen, kann Ihnen sein optionaler Spurwechselassistent „Side Assist“ behilflich sein.

Wir bringen die Zukunft in Serie.

arteon.volkswagen.dearteon.volkswagen.de

A-VMK-31-151554-I AT Schulterblicke 195x134.indd   2 07.11.17   13:07

KinoNews_02_18_0007.indd   1 17.01.18   19:23

Kombinieren Sie Ihre klassische 
Anzeigen-Kampagne jetzt mit 

ADVERTORIALS und NATIVE ADS – 
und mit den crossmedialen Leistungen 
der KINO NEWS-Medien für ONLINE, 

MOBIL und TV. Wir erstellen Ihnen 
gern attraktive Kombi-Angebote.
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Einklinker 

Titelseite 

oder Plakat

€ 3.000,- Einklinker-
Leiste 
Plakat

€ 12.000,-

07

„

KINO | Seit mehr als vier Jahrzehnten begeistern 
die STAR WARS-Filme Fans auf der ganzen Welt. 
Nächste Epsiode: DER AUFSTIEG SKYWALKERS

Die Saga geht weiter

Es war einmal vor langer Zeit in 
einer weit, weit entfernten Gala-
xis.“, mit dieser Textzeile begann 

im Jahre 1977 ein Sternenabenteuer, 
das bis heute andauert.  Als „Krieg der 
Sterne“ damals in den Kinos startete, 
konnte selbst Macher George Lucas 
nicht ahnen, was er damit in Gang 
setzte. Luke Skywalker, Darth Vader, 
Han Solo, Prinzessin Leia, Chewbacca, 
C-3PO und R2-D2 waren fortan Na-
men, die in keinem Filmlexikon mehr 
fehlen durften. Als in den Jahren 1980 
und 1983 dann noch „Das Imperium 
schlägt zurück“ und „Die Rückkehr der 
Jedi-Ritter“ folgten, war „Star Wars“ 
endgültig zum Kult geworden.

Dass man sich erst 16 Jahre 
später dazu entschloss, die Saga 

fortzuführen, erhob den „Star Wars“-
Kultstatus in ungeahnte Höhen. Auch 
wenn viele Fans von „Die dunkle 
Bedrohung“, „Angriff der Klonkrieger“ 
und „Die Rache der Sith“, den Episoden 
1-3, mehr erwartet hätten, tat das dem 
Erfolg keinen Abbruch.

Bis zu „Das Erwachen der Macht“ 
im Jahre 2015, ein Film der den Geist 
der Episoden 4-6 wieder aufl eben ließ, 
vergingen weitere 10 Jahre. Es folgte 
2017 der Streifen „Die letzten Jedi“, 
der den nun startenden „Star Wars: 
Der Aufstieg Skywalkers“ einleitete. 
Der große Showdown dürfte ohne 
Frage die Kinosäle wieder füllen. Möge 
die Macht mit ihnen sein!

„Star Wars: Der Aufstieg Skywalkers“
Ab 18. Dezember im Kino

„Star Wars: 
Der Aufstieg 
Skywalkers“ 
im Trailer

www.paninibooks.de© & TM 2019 LUCASFILM LTD.

STAR WARS Galaxy’s Edge: 
Schicksalsschlag
Roman, Softcover, 
ISBN 978-3-8332-3830-7

STAR WARS Galaxy’s Edge: 
Das offizielle Kochbuch des 
Black-Spire-Außenpostens
ISBN 978-3-8332-3856-7

STAR WARS: DAS ULTIMATIVE POP-UP UNIVERSUM

ISBN 978-3-8332-3828-4

Hardcover, großflächig aufklappbar. 
Ein 3D-Meisterwerk von Papierkünstler 
Matthew Reinhart.

STAR WARS: 
DER SAMMLER
Roman, Softcover, 
ISBN 978-3-8332-3831-4

STAR WARS: DER FUNKE
DES WIDERSTANDS
Roman, Softcover, 
ISBN 978-3-8332-3825-3

STAR WARS: 
TREUEPFLICHT
Comicband zum Film, 
ISBN 978-3-7416-1574-0

JETZT IM BUCHHANDEL
Erhältlich auch als E-Books

www.paninishop.de

NEUER LESESTOFF AUS EINER WEIT, 
WEIT ENTFERNTEN GALAXIS

DIE IDEALE ERGÄNZUNG 
ZUM KINOHIGHLIGHT DES JAHRES!

Ausserdem NEU: 

Die offiziellen Bücher 

zum mega-erfolgreichen 

Themenpark.

AKTION | Anna, Elsa und Olaf sind endlich 
zurück auf der großen Leinwand. Passend zum 
Kinostart von DIE EISKÖNIGIN 2 startet die
Kino News ein spannendes Gewinnspiel.

Nach den Ereignissen des ersten 
Teils genießen die Schwestern 
Anna und Elsa ihr ruhiges Le-

ben im Königreich Arendelle. Eines 
Tages jedoch ergreift Elsa eine ei-
genartige Unruhe und sie wird von 
einer geheimnisvollen Stimme in den 
Wald gelockt. Gemeinsam mit Anna, 
Olaf, Sven und Kristoff bricht sie auf, 
das Rätsel dieses Lockrufs zu lösen. 
Dabei treffen sie nicht nur 
das Volk des Waldes und 
andere, ganz neue Weg-
gefährten. Auf ihrer 
abenteuerlichen Rei-
se müssen Elsa und 
Anna einmal mehr 
z u s a m m e n -
halten und 

füreinander mit Mut, Vertrauen und 
Schwesterliebe einstehen.

Die mitreißende Geschichte um 
das Schwesternpaar Anna und Elsa, 
die vor rund sechs Jahren begann, 
berührte große und besonders klei-
ne Zuschauer weltweit und löste ei-
nen gigantischen Hype aus, der bis 
heute anhält. Dem konnten auch wir 

uns nicht verschließen und 
verlosen zum Kinostart 
am 20. November 
drei Fanpakete, jeweils 
bestehend aus einem 
Olaf-Pompom-Anhän-
ger, einem Kids Shirt 
sowie einer Elsa-
Puppe mit Funktion 
von Hasbro.

Coole Preise
zur Eiskönigin

Einsendeschluss ist der 30. November 2019. Eine Barauszahlung der Preise ist nicht möglich. Die Gewinner 
werden schriftlich benachrichtigt. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen.

Jetzt QR-Code scannen und am 
Gewinnspiel teilnehmen! Alternativ auch 

direkt im Internet unter: www.kinonews.de

Wir verlosen drei Fanpakete, jeweils bestehend aus einem 
Olaf-Pompom-Anhänger, einem Kids Shirt und einer Elsa-
Puppe mit Funktion von Hasbro.

Wie heißen die beiden berühmten 
Schwestern aus „Die Eiskönigin 1 & 2“?

Beantwortet unsere Gewinnspielfrage 
und nehmt an der Verlosung teil:

DREI FANPAKETE ZU GEWINNEN!
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EIN BEDEUTENDES STÜCK 
COMIC-GESCHICHTE

Eine Story-Auswahl aus mehreren Jahrzehnten!
Mit zahlreichen Hintergrund-Infos zur Geschichte 

und Entwicklung der jeweiligen Figur!
In einer edlen Hardcover-Ausgabe!

Erhältlich im Comic-Shop, 
Buchhandel oder unter
www.paninicomics.de

FINDET UNS IM NETZ:

PaniniComicsDE

TM & © 2019 DC Comics. All Rights Reserved.

Batman 
Anthologie

372 Seiten, Hardcover, € 29,99

Batmans grösste 
Gegner Anthologie

460 Seiten, Hardcover, € 39,-

Harley Quinn 
Anthologie

356 Seiten, Hardcover, € 29,99

Joker
Anthologie

372 Seiten, Hardcover, € 29,99

D1812 Anthologie 95x278.indd   1 15/10/19   10:00



Advertorials & Native Advertising für Ihre Content-Marketing-Strategie

Wir erstellen für Sie individuelle Advertorials und 
Native Ads zur optimalen Inszenierung Ihrer Marke 
im redaktionellen Look & Feel der KINO NEWS.

2/1 Seite Advertorial / Native Ad
1/1 Seite Advertorial / Native Ad
1/2 Seite Advertorial / Native Ad
1/3 Seite Advertorial / Native Ad
1/4 Seite Advertorial / Native Ad

Im Juli 2013 brachte Erfolgsregisseur Guillermo del 
Toro eine außerirdische Angriffswelle unglaublichen 
Ausmaßes auf die Kinoleinwände. In „Pacifi c Rim“ 

konnten die Monster auf ihrem Vernichtungsfeldzug 
noch von den zur Abwehr konstruierten Supermaschinen 
gestoppt werden. Doch die Kaiju, so der Name der 
angreifenden Gegner aus den Tiefen des Universums, 
kehren zurück und wollen die Erde endgültig in Schutt 
und Asche legen.

Jake Pentecost (John Boyega) war einst einer der 
hoffnungsvollsten Jaeger-Piloten, doch der letzte Angriff 
und der Tod seines Vaters, der als legendärer Pilot bei 
der Attacke ums Leben kam, haben ihn desillusioniert 
zurück gelassen. Seine Ausbildung hat er abgebrochen 
und droht nun sogar ins kriminelle Milieu abzurutschen. 
Als die Erde plötzlich und völlig überraschend erneut 
angegriffen wird, steht Jake vor einer schweren 
Entscheidung: Soll er bei der Vernichtung seines 

Heimatplaneten tatenlos zusehen oder noch einmal 
angreifen? Letztlich entschließt er sich das ruhmreiche 
Erbe seines Vaters anzutreten und seine Welt mit aller 
Macht zu verteidigen. An Jakes Seite kämpfen sein 
ehemaliger Pilotenrivale Lambert (Scott Eastwood) und 
die 15-jährige Hackerin Amara (Cailee Spaeny). Auch 
dank dieser drei Helden bildet das Pan Pacifi c Defense 
Corps bald eine mächtige Abwehrtruppe – und jeder 
Einzelne muss erkennen, dass er nur in der tapfersten 

KINO | Im ersten Teil konnten die von Menschen gelenkten Jaeger-Supermaschinen den außerirdischen 
Angriff noch abwehren. In PACIFIC RIM: UPRISING stellt sich nun heraus, dass die damaligen Kaiju-
Attacken erst der Anfang waren!

Eine neue Generation erhebt sich

KinoNews_03_18_0008.indd   2 15.02.18   12:23

und unerschrockensten Version von sich selbst zum 
Sieg gegen die außerirdische Bedrohung beitragen 
kann.

Wie schon der erste Teil sieht auch „Pacifi c Rim: 
Uprising“ grandios aus und überzeugt besonders durch 
seine massiven Spezialeffekte, die jeden Kinosaal 
erbeben lassen. Steven S. DeKnight, der das Regieruder 
von Guillermo del Toro („Shape Of Water“) übernommen 
hat, reizt die technischen Möglichkeiten bis zum Letzten 

aus und zaubert ein großartiges Action-Spektakel auf 
die Leinwand. Doch nicht nur DeKnights Arbeit und die 
seines Special-Effects-Teams überzeugen auf ganzer 
Linie. Neben John Boyega, der durch seine Rolle des 
Finn in den neuen „Star Wars“-Filmen über Nacht 
zum Star wurde und dem momentanen Hollywood-
Hot Shot Scott Eastwood („Fast & Furious 8“)
gibt auch Newcomerin Cailee Spaeny als Jaeger-
Hackerin ein gelungenes Debüt. Alles in allem ist 

„Pacifi c Rim: Uprising“ ein grandioses 
und vollends gelungenes Sci-Fi- 
und Action-Abenteuer ungeahnten 
Ausmaßes.

Die zweite 
Angriffs-
welle der 
Kaiju im 

Trailer

Ab 22. März im Kino
FSK 12
www.pacifi c-rim.de

KinoNews_03_18_0009.indd   3 15.02.18   12:29

VIDEO ON DEMAND | Wir haben uns einen Weg durch den Dschungel der STREAMING-ANBIETER gebahnt 
und präsentieren euch die Highlights, für die es sich wirklich lohnt, Zeit zu investieren.

Streaming-Anbieter: Alles neu in 2019?

Netfl ix, Amazon Prime Video, Sky, Maxdome, 
MagentaTV, Freenet Video … heutzutage muss 
niemand mehr den Weg in eine Videothek auf sich 

nehmen, um die neuesten Filme und Serien auf dem 
Sofa zu genießen. Direkt auf dem Fernseher, Handy, 
Tablet oder PC wird durch das Onlineangebot gescrollt. 
Doch in der Regel verbringen wir mehr Zeit damit, einen 
Film oder eine Serie zu fi nden und uns darauf zu einigen, 
als wir ihn/sie tatsächlich anschauen. Kein Wunder! In 
diesem großen Angebot von Streaming-Anbietern und 
deren Sortiment, das in unserem Internet kursiert, den 
Überblick zu behalten ist auch ein wahres Wunderwerk. 
Wir versuchen euch einen kleinen Überblick zu 
verschaffen. 

Der wohl bekannteste Anbieter, was Eigenproduk-
tionen angeht, ist das US-amerikanische Unternehmen 
Netfl ix. Besonders im Bereich der Serien haben sich 
die „Netfl ix Originale“ einen Namen gemacht. 2013 
startete mit „House of Cards“ die erste Eigenproduktion 
und das durchaus erfolgreich. Diesen Herbst ging das 
Emmy- und Golden-Globe-prämierte Politdrama in die 
sechste Runde. Auf jeden Fall sehenswert! Auch 2019 
wird ein gutes Jahr für Fans der Originale. Nachdem 
im Dezember bereits die deutsche Serie „Dogs of Ber-
lin“ angelaufen ist, starten in diesem Jahr gleich fünf 
neue Serien „Made in Germany“. Mit dabei: „Tribes of 

Europe“, „Skylines“ und „Don’t try this at home“.
Der Versandgigant Amazon setzt mit 

Prime Video hingegen vor allem 
auf attraktive Tarife. 

Aber auch hier 
g i b t 

es sehenswerte, preisgekrönte Eigenproduktionen wie 
„The Marvelous Mrs. Maisel“ oder „Jack Ryan“. Noch 
nicht genug? Ab dem 22. Februar ist die erste Serie 
mit OSCAR®-Gewinnerin Julia Roberts in der Hauptrolle 
auch in deutscher Sprache verfügbar. Wer nicht war-
ten mag: Auf Englisch ist der bewegende Psychothriller 
„Homecoming“ bereits seit November zu haben.

Unter dem Motto „Mehr Klasse als Masse“ hat Sky 
das kleinste, aber dafür aktuellste Programm. Wer also 
einen Film im Kino verpasst hat, sollte ruhig mal einen 
Blick in die Sky-Videothek werfen. Deren Fokus liegt 
jedoch nach wie vor auf der Rubrik „Sport“, welche sich 
wirklich sehen lassen kann. Ein Highlight für 2019: Die 
englische Premier League kehrt zu Sky Deutschland 
zurück!

Die Auswahl wird auch in 2019 nicht leichter. 
Insbesondere, da immer mehr Anbieter auf den Markt 
drängen oder bestehende ihr Sortiment stark erweitern. 
So hat die Telekom ihr Entertain-Angebot in MagentaTV 
umbenannt und zeitgleich die Auswahl vergrößert. Auch 
die TV-Sender ProSieben und RTL stellen die Weichen 
auf Video on Demand und legen den Fokus in diesem 
Jahr besonders auf diesen Bereich. Doch es gibt auch 
komplette Neueinsteiger. Freenet Video beispielsweise 
lockt seine Kunden mit besonderen Angeboten. Letztlich 
ist bei sämtlichen Streaming-Anbietern für jeden 
Geschmack etwas dabei. Unser Tipp: Überlegt euch 
vorher, auf was ihr Lust habt und fi ltert nach Genre 
oder guckt euch die Highlights an. Wer jedoch wirklich 
auf dem aktuellsten Stand bleiben möchte, kommt 
nicht umhin das Haus zu verlassen, denn die wirklich 
brandneuen Streifen gibt es nach wie vor NUR IM KINO!
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ADVERTORIALS / NATIVE ADVERTISING

 51.750,-
 28.175,-
 17.250,-
 11.500,-
 18.625,-

Kombinieren Sie Ihre 
Advertorials und Native Ads 

jetzt mit klassischen ANZEIGEN 
und mit den crossmedialen 

Leistungen der KINO NEWS-
Medien für ONLINE, MOBIL 

und TV. Wir erstellen Ihnen gern 
attraktive Kombi-Angebote.

SPIEL | Die rabenschwarzen Rätsel sind absoluter Kult!

15 Jahre black stories
black stories – das steht für makabre Rätselgeschichten, viel schwarzen Humor und ein 

bisschen Grusel. Die schwarz-roten Kartensets gehören nun schon seit 15 Jahren zu 
den Bestsellern im Spielebereich und die Fangemeinde wächst stetig weiter.

Zum Jubiläum gibt es zwei brandneue Editionen: Die Fans von Fantasy-Filmen und -Se-
rien können sich über eine Fantasy Movies Edition freuen. Ebenfalls neu: Die Killer Ladies 
Edition mit starken Frauen, eiskalten Mörderinnen und absurden weiblichen Missgeschicken.

15
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ke black stories online:

w
ww.black-stori
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NEU

Einsendeschluss ist der 31. Oktober 2019. Eine Barauszahlung der Preise ist nicht möglich. 
Die Gewinner werden schriftlich benachrichtigt. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen.

Jetzt QR-Code scannen und am 
Gewinnspiel teilnehmen! Alternativ auch 

direkt im Internet unter: www.kinonews.de

Einfach den Lösungsvorschlag angeben und mit ein 
bisschen Glück eines von zehn Sets black stories –

Fantasy Movies Edition und black stories Nele 
Neuhaus Edition gewinnen.

Wo lebt Krimiautorin Nele Neuhaus?
➜ Im Allgäu
➜ Im Taunus
➜ An der Ostsee

www.moses-verlag.de
    /BlackStories.offi zielle.Fanpage

Nele Neuhaus
black stories Nele Neuhaus Edition

50 rabenschwarze Rätsel
moses. Verlag, Kempen 2019

NEU
black stories
50 rabenschwarze Rätsel
moses. Verlag – www.moses-verlag.de

Nele Neuhaus
black stories Nele Neuhaus Edition

50 rabenschwarze Rätsel
moses. Verlag, Kempen 2019

10 SETS ZU GEWINNEN
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Deutschlands 
erfolgreichste 

Krimi-Autorin Nele 
Neuhaus ist unter 
die black stories-Autoren 
gegangen: Jedes Rätsel ein 
Krimi, bei dem durch Fragen, Raten 
und Tüfteln ermittelt werden muss, um 
dem Geheimnis auf die Spur zu kommen. 
Natürlich mit viel heimatlichem Lokalkolo-
rit aus dem Taunus.

Im Jahre 1983 trat der kleine grüne Drache auf Peter 
Maffays Konzeptalbum „Tabaluga oder die Reise zur 
Vernunft“ das erste Mal in Erscheinung. Damals hat-

te der Musiker, der die Märchengestalt gemeinsam mit 
Kinderliederstar Rolf Zukowski und Zeichner und Texter 
Gregor Rottschalk erfand, sicher keine Ahnung, was er 
geschaffen hatte. Denn seitdem ist Tabaluga nicht mehr 
zu stoppen. Zahlreiche weitere Musikalben, Bücher, Mu-
sicals, Konzerttourneen und Fernsehserien folgten. Und 
nun hat es der kleine Drache tatsächlich auch auf die 
große Leinwand geschafft. Doch das ist längst nicht al-
les, denn man kann Tabaluga nicht nur sehen, sondern 
auch hören – und das immer wieder. Mit dem Original-
Hörspiel zum Kinofi lm.

Tabaluga lebt mit seinem besten Freund, Marienkäfer 
Bully, und seinem Ziehvater, dem Raben Kolk, im idyl-
lischen Grünland. Bis er eines Tages erfährt, dass der 
böse Herrscher Arktos im fernen Eisland nicht nur seine 
Eltern getötet hat, sondern noch dazu dabei ist, Grünland 
zu vereisen. Mutig bricht er auf, sich der Bedrohung ent-
gegenzuwerfen. Dabei lernt er ausgerechnet die Eisprin-

zessin Lilli kennen und entdeckt durch 
sie die Macht der Liebe. Gemeinsam 
sind sie stark genug, sich gegen das 
Böse zu stellen.

Diese spannende Geschichte gibt es 
im Dezember nicht nur im Kino zu sehen. 
Schon im November gibt es das Original-
Hörspiel für alle Tabaluga-Fans zum Hören. 
Doch das ist lange nicht alles, worüber 
sich kleine Drachenfreunde freuen dür-
fen. Auch das Buch, das Bilderbuch und 
das Vorlesebuch zum Film stehen im 
November in den Regalen. Hinzu kom-
men Mal- und Rätselspaß, ein großes 
Stickeralbum und ein tolles Tabaluga-
Freundebuch! 

07.de

Ein Drache auf der Suche nach dem Feuer
HÖRSPIEL / BUCH | TABALUGA erobert nicht nur die große 
Leinwand, sondern fliegt mit dem Original-Hörspiel und 
vielen Büchern direkt ins Kinderzimmer.

Das Original-Hörspiel 
zum Kinofi lm
1 CD, Spielzeit ca. 70 Min.
ab 9. November

Das Buch zum Film
128 Seiten, Hardcover
mit vielen bunten Abbildungen aus dem Film
Format 17 × 23,8 cm
ab 8. November

Das Erstlesebuch zum Film
Die Abenteuer des kleinen 

Drachen, 80 Seiten, 
Hardcover mit vielen bunten 

Abbildungen aus dem Film
Format 14,5 × 21 cm

ab 8. November

Das Bilderbuch 
zum Film
32 Seiten, 
Hardcover mit vielen 
bunten Abbildungen 
aus dem Film
Format 22 × 28,8 cm
ab 8. November

Mein drachenstarker
Mal- und Rätselspaß
32 Seiten, Broschur

mit vielen bunten 
Abbildungen aus dem Film

Format 21 × 27 cm
ab 8. November

Mein großes Stickeralbum
16 Seiten, Broschur

mit vielen Szenenbildern 
aus dem Film und über 20 
wiederablösbaren Stickern

Format 21 × 27 cm
ab 8. November

Das Buch zum Film

mit vielen bunten Abbildungen aus dem Film
Format 17 × 23,8 cm
ab 8. November

Das Erstlesebuch zum Film
Das Freundebuch zum Film

Meine ersten Freunde
80 Seiten, Hardcover

mit wattiertem Umschlag
Format 17 × 21 cm

ab 8. November

Das Bilderbuch 
zum Film
32 Seiten, 
Hardcover mit vielen 
bunten Abbildungen 
aus dem Film
Format 22 × 28,8 cm
ab 8. November

Abbildungen aus dem Film

Die Preise beinhalten die komplette redaktionelle Seitengestaltung 
(ohne Bildmaterial). Alle Preise sind AE-fähig und zzgl. MwSt.

€
€
€
€
€
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„Rate Your 
Date“ im 

Trailer

HEIMKINO | Dank RATE YOUR DATE gehören böse Überraschungen bei der ersten Verabredung nun 
der Vergangenheit an – wenn der Algorithmus stimmt ...!

Liebe passt in keine Schublade

Trailer

Ab 22. August als DVD, Blu-ray & VOD 
erhältlich, ca. 110 Min., FSK 12

www.fox.de

AUTOMOBIL | Der neue VW PASSAT bekommt ein Update! So wird er temporär zum Elektroauto, 
ist teilautomatisiert unterwegs und auf Wunsch sogar online.

Elektrisch, automatisiert, vernetzt

Die Schallmauer ist durchbrochen! Seit der Einfüh-
rung des Passats im Jahre 1973 liefen mittlerweile 
mehr als 30 Millionen Exemplare vom Band. Im 

September bringt Volkswagen nun ein technisch tiefgrei-
fendes Update des neuen Passats auf den Markt. Mit den 
Infotainmentsystemen der nächsten Generation (MIB3) 
geht der VW auf Wunsch permanent online und holt so 
wegweisend neue Funktionen und Dienste an Bord. Neue 
Assistenzsysteme wie der „Travel Assist“ kümmern sich 
indes um die Sicherheit und den Komfort und ermöglichen 
dem Passat teilautomatisiertes Fahren bis zu 210 km/h.

„Passat“, „Business“ und „Elegance“, so lauten 
die neuen Ausstattungsvarianten. Diese neue Struktur 

teilt sich auf in eine Grundversion, ein mittleres Aus-
stattungsniveau und die Topausstattung, dabei können 
„Business“ und „Elegance“ zudem mit einer „R-Line“-
Individualisierung bestellt werden. Parallel dazu wird es 
den neuen Passat auch wieder als eigenständigen „All-
track“ (Allrad-Allrounder mit Offroad-Fähigkeiten) geben. 
Der Passat GTE, das erste Modell einer neuen Generation 
von Volkswagen Plug-In-Hybridmodellen, erhält ebenfalls 
eine modellspezifi sche Ausstattung. Unter der Motorhau-
be beeindrucken die Modelle mit dem neu entwickelten 
hocheffi zienten Turbodiesel 2.0 TDI Evo (150 PS) oder 
einem der drei Benzinmotoren (TSI) mit 150 PS, 190 PS 
oder 272 PS. Hinzu kommen drei weitere Dieselvarianten 

(TDI) mit bis zu 240 PS. Dabei erfüllen alle TSI- und TDI-
Antriebe die Abgasnorm Euro 6d-TEMP.

Zum bereits erwähnten „Travel Assist“ gehören Spur-
wechselassistent, Ausparkassistent, Spurhalteassistent, 
Notbremsassistent mit Fußgängererkennung, Anhänger-
rangierassistent und Parklenkassistent – all diese Syste-
me machen das Fahren sicherer als je zuvor. Zudem über-
nimmt der „Emergency Assist“ das Kommando, sollte der 
Fahrer gesundheitsbedingt ausfallen. Das System bremst 
den Passat dabei bis zum Stillstand ab. Teil des Systems 
ist darüber hinaus das kapazitive Lenkrad, das die Berüh-
rung durch den Fahrer registriert.
www.volkswagen.de

Dating-Profi  Teresa (Alicia von Rittberg) und ihre be-
ste Freundin, Single-Mom und Romantikerin Patricia 
(Nilam Farooq), treffen bei der Suche nach dem 

Richtigen seit Jahren immer nur auf den Falschen. Könnte man 
doch nur vorhersagen, wer einem dort beim nächsten Date 
gegenübersitzt. Als Teresa wieder einmal ihr Glück versucht 
und dabei auf den neurotischen Informatiker und absoluten 
Dating-Neuling Anton (Marc Benjamin) trifft, kommt den beiden 

die Idee zu einer App, die alle User in Kategorien einteilt und 
somit Missmatches verhindern soll. Um diese Idee auch in die 
Tat umzusetzen, holen sie Patricia und Womanizer Paul (Edin 
Hasanovic) mit an Bord. Gemeinsam setzen sie #RateYourDate 
mit Kategorien wie #Crazybitch, #Heartbreaker, #Hinhalter, 
#Sextremist, #Pinguin oder #Missperfect in die Tat um. Der 
Anfang ist vielversprechend, doch schnell müssen sie feststellen, 
dass die Liebe tatsächlich in keine Schublade passt ...

Regisseur David Dietl wirft einen charmanten Blick auf 
die Welt des modernen Datings mit all seinen digitalen Mög-
lichkeiten, ohne dabei in belanglosen Klamauk abzurutschen. 
Unterstützt wird er dabei von seinem hervorragenden Cast. Die 
junge Schauspielerriege um Alicia von Rittberg, Edin Hasano-
vic, Nilam Farooq und Marc Benjamin zeigt, dass die Liebe 
keinem Algorithmus folgt und sorgt dafür, dass das Publikum 
von der ersten bis zur letzten Minute sehr gut unterhalten wird.

Einklinker-
Leiste 
Plakat

€ 12.000,-

Einklinker 

Titelseite 

oder Plakat

€ 3.000,-

SAMSUNG
Digitales Wohlbefi nden
Nachdem Samsung Mitte Juni ein Android 9 Pie-
Update für das Galaxy J7 Pro veröffentlicht hatte, 
begannen die Südkoreaner wenig später auch mit 
der Auslieferung für das Galaxy J7 (2017). Die ak-
tualisierte Firmware enthält neben den Funktionen 
Nachtmodus, Einhand-Menüsteuerung und Navi-
gationsgesten auch jene namens „Digitales Wohl-
befi nden“. Damit lässt sich die Nutzungsdauer des 
Smartphones beschränken.

GOOGLE 1
Flucht nach vorn?
Beim Google Pixel 3 war es extrem: Leaks und Spe-
kulationen zuhauf, bis hin zur Kaufmöglichkeit weit 
vor der Präsentation des Smartphones. Mit dem 
Pixel 4 sollte alles besser werden. Wurde es aber 
nicht. Im Juni ging Google daher in die Offensive 
und postete bei Twitter kurzerhand ein Bild des neu-
en Gerätes. Oder war es eine Finte? Der angebliche 
Nachfolger hatte optisch kaum Neues zu bieten.

GOOGLE 2
Not made in China
Google verlegt einen Teil seiner Hardwareproduktion 
von China nach Taiwan. Grund dafür ist der 
Handelskrieg zwischen den USA und der 
Volksrepublik. US-Präsident Donald Trump hatte 
die Strafzölle für viele China-Waren auf 25% erhöht. 
Google will daher die Auslagerung noch erweitern.

HUAWEI
Teurer Streit
Der Handelsstreit zwischen China und den USA 
trifft auch Huawei: Der Marktanteil des weltweit 
zweitgrößten Smartphone-Anbieters mit Sitz im 
chinesischen Shenzen ist um 8 Prozentpunkte 
gesunken (Stand Mitte Juni). Die Preise für 
Huawei-Geräte brachen zudem um bis zu 35% ein. 
Huawei schlug prompt zurück und forderte vom US-
Telekommunikationskonzern Verizon mehr als eine 
Milliarde US-Dollar, für Lizenzgebühren.

ANDROID
Die Zukunft ist jetzt
Erst im Herbst kommt die zehnte Version des 
populären Betriebssystems auf den Markt. Aber 
eine offi zielle Beta-Version von Android 10Q gibt 
es schon jetzt. Und zwar nicht mehr nur für Pixel-
Smartphone-Besitzer. Mittlerweile können 21 
Modelle am Android-Beta-Programm teilnehmen, 
z.B. das OnePlus 6T. Infos unter chip.de.

MOBILE | FALTBARE MOBILTELEFONE waren auf dem Mobile World Congress 2019 allgegenwärtig, jetzt naht die erste Verkaufswelle. Drei Beispiele …

Luxus-Trend oder die Zukunft?

Bei aller Bescheidenheit, die 
KINO NEWS arbeitet seit 1986 mit 
der Technik. Ob unsere Zeitschrift für den 

Trend Pate stand, wissen wir aber nicht. Fakt ist, dass 
die Idee faltbarer Displays kaum neu ist - hat LG doch 
schon vor Jahren Fernsehgeräte aufgerollt. Samsung hat 
in der Vergangenheit nicht nur über fl exible Displays the-
oretisiert - mehrfach haben die Südkoreaner vertraulich 
Prototypen vorgeführt, über die später nicht einmal die 
Geräteart durchsickerte. Inzwischen ist es mit der extre-
men Geheimniskrämerei vorbei und das Lieblingskind der 
Branche hat einen griffi gen Namen: Foldable.  

Schon im November 2018, zur CES in Las Vegas, hat 
der chinesische Hersteller Royole (eigentlich Zulieferer 
von reinen Displays) sein faltbares Modell “FlexPai” vor-
gestellt und hatte es später auf dem MWC dabei. Zwar 
schaffte es das Unternehmen durch die Auftritte, die 
Konkurrenz zeitlich zu schlagen. Überzeugen konnte man 
jedoch nicht. Wollte man wohl auch nicht, galt das FlexPai 
doch als Projektstudie. Vor allem die Performance war 

kaum praxis-
tauglich, Display und 
Innenleben trennten qualitativ 
Welten. Da kann es nur wundern, dass das 
Royole FlexPai in China ernsthaft schon verkauft wird.

Auf dem MWC präsentierte endlich auch Branchen-
primus Samsung etwas (halbwegs) Offi zielles. Man hielt 
das „Galaxy Fold“ allerdings hinter Glas, es durfte nur von 
Betriebsangehörigen berührt werden. Durch die Scheibe
betrachtet wirkte das Foldable aber edel, wenn das 
4,6’’-Display auf der Außenseite auch etwas altbacken an-
mutete. Doch ein Falt-Smartphone soll ja aufgeklappt Ein-
druck machen. Und da lag ein Problem: Nach Display- und 
Scharnierproblemen musste der Verkaufsstart verschoben 
werden. Doch jüngst machte Samsung seinen Kunden 
Hoffnung, dass das Galaxy Fold noch 2019 kommen wird.
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HANDY NEWS

Die Zukunft der mobilen Technologie? Das faltbare Huawei Mate X läutet eine neue 
Ära der kommunikativen Interaktion ein.

Samsungs Galaxy Fold ist nicht tot. Das sehnlich erwartete Gerät soll noch 2019 
kommen.
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APPLE 1
Aus iOS wird iPadOS
Um den Ruf des iPads als Laptop-Ersatz zu festigen, 
setzt Apple auf ein neues Betriebssystem. Statt mit 
iOS werden die Tablets der Marke künftig mit dem 
neuen iPadOS arbeiten. Die Version soll ab Herbst 
bereitstehen und sogar auf dem iPad Air 2 aus dem 
Jahre 2014 laufen.

APPLE 2
Tag der offenen NFC
Die Ausweis-App RealID wird bald die NFC-Schnitt-
stelle von iOS-Geräten nutzen können. Der Herstel-
ler konnte seinen Service bisher nur für Android-
Geräte anbieten, für Apple-Phones brauchte man 
einen externen Reader. Die Entwicklung könnte 
einiges nach sich ziehen: Das Auslesen von Geld- 
oder Fahrkarten z.B. ist derzeit ausschließlich mit 
Android-Geräten möglich.

XIAOMI
Versuchen Sie Europa
Der chinesische Hersteller Xiaomi hat den Release 
seines Mi 9T für Europa angekündigt. Das im Hei-
matland des Herstellers seit 1. Juni (als Redmi K20) 
erhältliche Mittelklasse-Smartphone soll auf dem 
Alten Kontinent ab € 300,- kosten. Ein gutes Preis-
leistungsverhältnis: Das Mi 9T verfügt über Snap-
dragon 730-Prozessor, 6 GB RAM, wahlweise 64 
GB- oder 128 GB-Speicher und einen starken Akku.

5G
Es lebt
Die 5G-Auktion in Deutschland ist vorbei: € 6,5 
Milliarden überweisen die vier künftigen 5G-
Netzbetreiber an die Bundesrepublik. Darunter die 
Vodafone GmbH mit € 1,8 Milliarden. Trotz gewisser 
Kritik an der Auktion hat Vodafone im Juni den er-
sten 5G-Mast in Betrieb genommen. Und der Chef 
der Deutschlandsparte (Hannes Ametsreiter) ließ es 
sich nicht nehmen, den Jungfern-Videoanruf selbst 
zu tätigen: Mit einem Samsung Galaxy S10 5G kon-
taktierte er seinen Technik-Chef (Gerhard Mack).

GADGET
Nicht abgucken, du!
Einfach, aber effektiv: Mit einer Klebefolie aus dem 
Hause 3M, die wie ein Polfi lter arbeitet, siehst nur du 
den Bildschirminhalt. Für andere, die seitlich darauf 
schauen, bleibt dein Display schwarz. Nachteile des 
Gadgets: Die Tatsache, dass der Effekt im Querfor-
mat nicht auftritt – sowie der unfreundliche Preis 
(rund € 30,-, Beispiel Apple iPhone XS Max Portrait).

HANDY NEWS

MOBILE | FALTBARE MOBILTELEFONE waren auf dem Mobile World Congress 2019 allgegenwärtig, jetzt naht die erste Verkaufswelle. Drei Beispiele …

Luxus-Trend oder die Zukunft?

APPLE 1

Samsungs Galaxy Fold ist nicht tot. Das sehnlich erwartete Gerät soll noch 2019 
kommen.

Nur in China zu kaufen: Die Technik-Studie Royole FlexPai

Anders Huawei. Ebenfalls auf dem MWC 
2019 stellte das gebeutelte Unternehmen sein er-

stes Foldable vor: Mate X. Bei Redaktionsschluss war 
zwar kein Verkaufsstart bekannt (ursprünglich Juni). 
Dennoch sah zu diesem Zeitpunkt alles nach Serienreife 
aus: Hauptmerkmal des Mate X ist das OLED-Display 
mit hoher Aufl ösung (2.480 x 2.200 Pixel). Ausgeklappt 
8’’ groß, hat man nach dem Schließen ein Smartphone 
mit 6,6’’-Hauptdisplay und einem etwas kleineren, rück-
wärtigen Display in der Tasche. Optisch angenehm: Der 
Bildschirm biegt sich beim Zuklappen exakt um das Ge-
rät. Gebogen wird es um ein Scharnier herum, wobei das 
Panel im zugeklappten Zustand an der Falz kontrolliert 

überdehnt wird. Das Innenleben: Als Betriebssystem 
kommt Android 9 zum Einsatz, überlagert von Huaweis 
markeneigener Oberfl äche. An Bord ist auch Huaweis 
mobiles 5G-Modem (Balong 5000), das Downloads mit 
4,6 GBit/s ermöglicht. Angetrieben wird das Mate X vom 
hauseigenen Prozessor Kirin 980, das mit einem 8 GB 
Arbeitsspeicher und 512 GB ROM kooperiert. Fotofreunde 
frohlocken über eine Hauptkamera mit Leica-Objektiv 
und 40 MP, garniert mit zwei weiteren Linsen. Kamera 
Nummer 2 besitzt einen Ultra-Weitwinkel (16 MP). Ein 
drittes Objektiv knipst mit 8 MP und im Tele-Modus. All 
das klingt kostspielig – und ist es auch: Ein Huawei Mate 
X kostet mindestens € 2.300,-.

Übrigens kein ungewöhnlicher Preis für Foldables - 
glücklicherweise aber sagen Fachleute langfristig eine 
Senkung des Preisniveaus auf € 500,- voraus.

Das hoffen wir, denn sonst könnte man die Technik 
künftig wohl knicken.
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COMICS | Willkommen in der Welt der 
freundlichen Spinne aus der Nachbarschaft.

KINO | In einer Welt, die sich für immer verändert 
hat, ist nun der jüngste Avenger gefragt mehr 
Verantwortung zu übernehmen. Ist Peter Parker 
bereit, sich den Herausforderungen in 
SPIDER-MAN: FAR FROM HOME zu stellen?

Die neuen Spider-
Man-Comics sind da!

Spider-Mans neue Mission!

Ab sofort gibt es jeden Monat neue, 
spannende Abenteuer voller Ac-

tion und Humor mit New Yorks belieb-
testem Helden. Spidey muss sich mit 
gefährlichen Gegnern herumschlagen, 
wie der Echse oder dem Trickbetrüger 
Mysterio. In New York wurde zudem 
der fi ese Gangsterboss Kingpin zum 
Bürgermeister ernannt und plant 
gleich zu Beginn seiner Karriere eine 
Anti-Superhelden-Kampagne. Aus-
gerechnet jetzt hat Spider-Man auch 
noch Geldsorgen und teilt sich daher 

eine Wohnung mit seinem Freund 
Randy und dem zweitklassigen Schur-
ken Boomerang. Immerhin läuft mit 
seiner großen Liebe, dem Supermodel 
Mary Jane Watson, alles gut.

Aber da lauert schon die nächste 
Gefahr auf den Wandkrabbler, denn 
Black Cat ist zurück und zeigt Spidey 
die Krallen. Noch nie war es so ein-
fach, in Spider-Mans Comic-Welt ein-
zutauchen.

Jetzt überall am Kiosk oder unter 
www.paninicomics.de!

Ab 4. Juli im Kino, in 2D, 3D und IMAX
www.SpiderManFarFromHome.de

Spider-Mans 
neueste 

Bedrohung 
im Trailer  
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EVENT | CARRIE – DAS MUSICAL bringt den Debütroman von 
Stephen King auf die große Bühne.

Erstmalig in Hamburg

Als Stephen Edwin King 1974 seinen ersten Roman 
veröffentlichte, hat wohl nicht einmal er selbst mit 

einer solchen Erfolgsgeschichte gerechnet. Heute, 45 
Jahre nach dem Erscheinen von „Carrie“, ist er einer der 
meistgelesenen und erfolgreichsten Autoren weltweit. Nun 
wurde die Geschichte um das unterdrückte Mädchen, das 
für ihre Mitschüler ständiges Ziel von Hohn und Spott war 
und deren Rachefantasien am Ende wahr wurden, als Mu-
sical inszeniert.

Während das Buch eher dem Horror-Genre zugeordnet 
werden darf, wandelten die Musical-Macher Michael Gore 
(Musik) und Dean Pitchford (Lyrics) den Stoff in ein Drama 
mit intimen Momenten, mitreißenden Choreografi en und 

vielen fesselnden Momenten um. „Es wird die 
Leute vor Spannung in die Sitze drücken“, ver-
spricht so auch Produzent und Theaterdirektor 
Thomas Gehle. Dabei setzt die bisher aufwen-
digste Produktion des First Stage Theaters auf 
raffi nierte Showeffekte, um die Zuschauer in 
ihren Bann zu ziehen. Mit Maya Hakvoort („Eli-
sabeth“) in der Rolle der Mutter Margaret wur-
de zudem ein echter Musicalstar verpfl ichtet.

Showlänge: ca. 140 Min. inkl. Pause 
Empfohlen ab 12 Jahren
Termin: 17. Juni bis 15. Juli 2019
Ort: Theater FIRST STAGE, Hamburg

Vorsicht Spoileralarm! Wer den letzten 
Teil der Avengers noch nicht im Kino 

erlebt hat, sollte dies schleunigst nachholen, 
denn Spider-Mans neues Abenteuer enthüllt 
so einige Details aus dem „Endgame“.

Die epische Schlacht ist geschlagen. 
Zeit für Peter Parker (Tom Holland), sich 
seinem Teenagerleben zu widmen und 
eine wohlverdiente Pause einzulegen. Mit 
seinen Freunden Ned (Jacob Batalon) und 
MJ (Zendaya) geht er auf Europa-Reise und 
legt seinen Spinnen-Anzug ab. Sightseeing, 
Selfi es und ein kleines Knistern – so könnte 
es ewig weitergehen. Doch die unbeschwerte 
Zeit fi ndet ein jähes Ende, als Nick Fury 

(Samuel L. Jackson) plötzlich in seinem 
Backpacker-Hostel auftaucht. Spider-Man 
hat eine neue Mission und die Fußstapfen, in 
die er nun treten soll, sind gewaltig!

Nach „Spider-Man: Homecoming“ kehrt 
der Superheld von nebenan in seinem wohl 
verantwortungsvollsten Abenteuer zurück. 
Gute Nachrichten für alle Marvel-Fans: Auch 
in diesem Teil trifft man wieder auf viele be-
kannte Gesichter. Als „Neulinge“ ergänzen 
Jake Gyllenhaal („Life“) und JB Smoove 
(„Date Night – Gangster für eine Nacht“) den 
Cast. Die Regie übernahm erneut Jon Watts.
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KINO | BENJAMIN BLÜMCHEN und sein bester 
Freund Otto müssen tief in die Trickkiste grei-
fen, um das Zuhause ihrer Freunde zu retten.

AKTION | TÖRÖÖÖ! Valensina KIDS verlost 
eine private Kinovorstellung von „Benjamin 
Blümchen“. GlücksCode unter 
jedem Flaschendeckel!

Aufregung im 
Neustädter Zoo

Die große Benjamin 
Blümchen Kino-Sause

Otto (Manuel Santos Gelke) hat 
endlich Ferien! Voller Vorfreude 

besucht er seinen besten Freund Ben-
jamin Blümchen im Neustädter Zoo, 
um dort die nächsten Wochen mit ihm 
zu verbringen. Doch die gute Laune ist 
schnell verfl ogen, als die Beiden die 
Sorgenfalten auf der Stirn von Zoo-
direktor Tierlieb (Friedrich von Thun) 
entdecken. Für die dringend nötigen 
Reparaturarbeiten im Zoo fehlt das 
Geld. Aber Benjamin und Otto lassen 
sich nicht entmutigen und bereiten 
eine Tombola vor, um das fehlende 

Geld zu organisieren. Mitten in ihre 
tolle Idee platzt die gewiefte Zora 
Zack (Heike Makatsch), die den Zoo 
modernisieren und gleichzeitig zum 
neuen Prestigeobjekt von Neustadt 
machen will. Als Werbeträger hat sie 
Benjamin Blümchen auserkoren und 
wickelt ihn damit um den Finger. Ihre 
wirklichen Pläne sehen jedoch ganz 
anders aus. Werden Benjamin und 
Otto ihr rechtzeitig auf die Schliche 
kommen …?

Ab 1. August im Kino
FSK 0, ca. 91 Min.

Benjamin 
Blümchens 
erstes Kino-
abenteuer 
im Trailer
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KINO | Wir trafen Bastian Pastewka 
und Christoph Maria Herbst zum 
INTERVIEW in Berlin.

Die Stimmen hinter Mister Link

Die Figur Mister Link ist auch im Original ein tapsiger, grund-
guter und vielleicht ein bisschen naiver Fell…“, Bastian 

Pastewka fi el es nicht ganz leicht, den passenden Ausdruck 
für seine Figur zu fi nden. Wie gut, dass ihm Christoph Maria
Herbst zur Seite saß, einspringen konnte und seinen Satz be-
endete: „…haufen.“ Ein naiver Fellhaufen ist eine liebevolle 
Umschreibung für das Bindeglied zwischen Tier und Mensch, 
den sogenannten Missing Link, der von Sir Lionel Frost ent-
deckt wird. Und genau diese Beziehung zwischen Mister Link 
und seinem Entdecker ist für seine Sprecher eines der High-
lights innerhalb des Films. So gilt für Christoph Maria Herbst 
(Sir Lionel Frost): „Gerade die Dialogpassagen zwischen Sir 
Lionel Frost und Mister Link fi nde ich besonders gelungen (…) 
die sind sehr, sehr komisch.“ Dem können wir nur zustimmen 
und freuen uns zudem darüber, dass die Beiden uns zum Ende 
des Gesprächs noch über die Existenz mythischer Wesen auf-

klären konnten: „Der Film beweist ja, dass es ihn (den Yeti) 
wirklich gibt. Und nicht nur ihn, sondern auch das Ungeheuer 
von Loch Ness (...) Das ist alles bewiesen und wer es nicht 
glaubt, der möge sich diesen Film bitte angucken!“, so Herbst. 

Dass sich der Film tatsächlich als wissenschaftliche Dokumen-
tation versteht, möchten wir bezweifeln. Bei einer Sache sind 
wir uns jedoch sicher: Spaß garantiert der Film zu 100% - und 
das nicht nur aufgrund seiner erstklassigen Synchronsprecher.

Valensina KIDS begleitet das große 
Kino-Abenteuer von Benjamin 

Blümchen und Otto mit einer tollen 
Aktion. Noch bis Mitte August fi nden 
alle kleinen Benjamin Blümchen-Fans 
die Aktionsfl aschen von Valensina 
KIDS zum Kinofi lm in den Läden. Un-
ter jedem Flaschendeckel versteckt 
sich ein GlücksCode für spektakuläre 
Preise rund um den Benjamin Blüm-
chen Kinofi lm. Jeder GlücksCode ge-
winnt und elefantastischer Hauptpreis 
ist eine exklusive Privatvorstellung 

des Benjamin Blümchen Kinofi lms mit 
bis zu 100 Freunden!

Valensina KIDS sind die natür-
lichen Fruchtmixe aus leckerem 
Fruchtsaft und erfrischendem Was-
ser. Die zwei fruchtigen Sorten in der 
praktischen Flasche mit Sportscap 
sorgen für viel Spaß und ausreichend 
Flüssigkeit im Alltag.

Aktionszeitraum: 15.05. – 15.08.2019. Teilnahme ab 18 Jahren. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen. Vollständige 
Teilnahmebedingungen auf valensina.de/kids.
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Ohne Zusatz  
von Zucker und 
Süßungsmitteln

„Mister 
Link“ 

im 
Trailer

„
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KINO NEWS PLAKAT – IHRE INSTORE-PRÄSENZ!

 Mit Ihrem Motiv auf dem KINO NEWS-Plakat im Großformat 
DIN A1 erzielen Sie 1A-Aufmerksamkeitswerte bei den Gästen 
von McDonald’s.

 Präsenz bei täglich mehr als 2,7 Millionen Besuchern der 
Restaurants von McDonald‘s Deutschland.

 Pro Monat werden so ca. 80 Millionen Kontakte erreicht.
 Das Plakat ist in 1.299   Restaurants zwischen Eingang und 

Bestelltresen platziert (hohe Verweildauer der Kontakte). Das 
Plakat dient als Eyecatcher für Ihr Unternehmen und Ihre Produkte.

 Nur in Verbindung mit Buchung einer 1/1-Seite (Anzeige oder 
Advertorial) innerhalb des Magazins KINO NEWS. Nähere 

Informationen auf den Seiten 5 und 6.
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Plakatformat

DIN A1

41% Adults (30-49) - ca. 33,6 Mio.

30% Teens & Twens (16-29) - ca. 24,6 Mio.

17% Kids (0-15) - ca. 14 Mio.

12% Mature Adults (50+) - ca. 9,8 Mio.

McDonald's 
Besucher nach 
Altersgruppen 

12%

17%

30%

41%

KINO NEWS Plakat
€ 78.000,-
Format: 594 x 841 mm

** Alle Preise sind AE-fähig und zzgl. MwSt. 
** Saisonabhängig

*/**
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QR Code scannen 
und die KINO NEWS 
als E-Paper lesen
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Zeichnungen sind nicht maßstabsgetreu

KINO NEWS PLAKAT – FORMATE
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Plakatformat

DIN A1

 Endformat: 594 x 841 mm / DIN A1 

 Der Sicherheitsabstand beträgt 17 mm (z) 

 Die Beschnittzugabe beträgt 3 mm (x) 

 Der KINO NEWS-Schriftzug wird 
integriert.

 Offene Motiv-Datei für die Erstellung 
erwünscht (INDD, PSD, PSB)

 Farbprofil: ISO Coated v3
 Papier: 135 g/m² Papier 

holzfrei, glänzend, gestrichen



KINONEWS.DE UND MOBIL.KINONEWS.DE

 GRATIS-INTEGRATION: 
Ihr Print-Advertorial wird 
gratis übernommen und 
Ihr Content-Marketing kann 
durch exklusive PREMIUM-
INTEGRATION prominent 
erweitert werden.

 KINONEWS.DE bietet 
zudem umfangreiche 
Möglichkeiten für beliebte 
Gewinnspiele.

 Die QR-CODES in der 
KINO NEWS führen direkt 
zu den Bewegtbildinhalten 
oder zu Ihrer eigenen 
Content-Seite.
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Die Addams sind neu in der Stadt – und ein ganz 
klein bisschen anders, als die restlichen Bewohner. 
Anpassen wollen sie sich aber ganz und gar nicht. 

Denn schließlich sind sie stolz auf das, was sie sind und 
wer sie sind. Mutter Morticia und Vater Gomez bringen 
neben ihren Kindern Wednesday und Pugsley noch den 
eigenbrötlerischen, aber liebenswerten Onkel Fester sowie 
Großmutter Grandma mit. Doch der Clan der Addams‘ ist 
weitaus größer – und so ist die Vorfreude riesig, als die 
Ankunft weiterer Familienmitglieder bevorsteht.

Unter den sonderbaren Neuankömmlingen ist Tochter 
Wednesday die selbsternannte „Königin des Schreckens“, 
fi ndet aber trotzdem – oder gerade deshalb – schnell 

neue Freunde in der Schule. Allerdings nicht unter den 
Lehrern. Dass sie im Biologieunterricht leblose Frösche 
von den Toten auferstehen lässt, trägt dabei nicht gerade 
zu einer guten Beziehung bei. Und auch die Mutter 
ihrer neuen besten Freundin Parker ist alles andere als 
begeistert von dem Einfl uss Wednesdays auf ihre Tochter 
und organisiert einen Aufstand gegen die Addams Familie. 
Und so kommt es, wie es kommen muss: Um es mit den 
Worten Wednesdays zu sagen: „Dieser Tag nimmt einen 
wunderbar zerstörerischen Lauf“...

Die Geschichte der etwas eigentümlichen Familie 
Addams begann bereits Ende der 1930er Jahre. Ihren 
Anfang fand sie in einem Zeitungscartoon im bekannten 

Magazin „The New Yorker“. 80 Jahre später erfahren wir 
durch die Regisseure Conrad Vernon („Shrek“) und Greg 
Tiernan („Sausage Party – Es geht um die Wurst“) nun 
endlich, wie Morticia und Gomez Addams ihr gruseliges 
Zuhause fanden. Dabei bietet „Die Addams Family“ schau-
rig-schöne und verdammt lustige Unterhaltung für Groß 
und Klein – und das von der ersten bis zur letzten Minute!

Ab 24. Oktober im Kino, ca. 90 Min.
    /addamsfamily.de

KINO | DIE ADDAMS FAMILY ist nicht nur
zurück auf der großen Leinwand, die 
schräge Familienbande ist dort das 
allererste Mal auch voll animiert zu sehen.

Und du denkst, deine 
Familie ist seltsam?

„Die Addams 
Family“ im 

Trailer
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Integration 
Ihres Print-Advertorials 
bei KINONEWS.DE und 
MOBIL.KINONEWS.DE

LEISTUNGSWERTE

1.688.000

241.000

SEITENAUFRUFE (PIS)

UNIQUE VISITS

T-M-MEDIA.DE

 PREMIUM-INTEGRATION mit Platzierung auf
der Startseite, den Rubrik-Highlights, Banner-
Schaltung, Newsletter und Facebook-Post.

Pro Woche:
€ 1.197,-

Pro Monat:
€ 3.990,-

MOBIL.KINONEWS.de
KINONEWS.de

Alle Preise sind AE-fähig und zzgl. MwSt.



INS BILD GESETZT – MIT

 Wir produzieren die Bewegtbild-Ergänzung für Ihr 
KINO NEWS-Thema und bringen Sie ins Fernsehen – 
natürlich auch zur Nutzung im Internet oder am POS.

 Hochwertige Entertainment-Inhalte bieten das ideale 
Sendeumfeld für Produkt- und Imagefilme oder 
Anwendungs-Videos von Markenartiklern.

 Die Erstausstrahlung erfolgt zur Prime Time, zuzüglich 
zahlreicher Wiederholungstermine.

 Wöchentlich mehr als 250 Ausstrahlungen 
bei bis zu 22 Lokal-, Regional- und 
Ballungsraumsendern.

 Reichweite: wöchentlich mindestens 
1.1 Millionen Zuschauer 
(„Seher gestern“).

Redaktioneller 3-Minüter schon
ab € 4.900,- *
(inkl. Produktion und Schaltung)

Ausstrahlung u. a.
bei Hamburg 1,
TV Berlin, 
Rhein-Neckar-
Fernsehen, 
KinoNews.de

* zzgl. MwSt.

Die zur TV-Ausstrahlung produzierten, redaktionellen Beiträge können Sie auch auf Ihrer Website oder am POS einsetzen!

KINO NEWS TV
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